Перечень вопросов к экзамену

по дисциплине «маркетинг В РЕКЛАМЕ»

1. Сущность и ключевые понятия маркетинга
2. Концепция маркетинга в рекламе
3. Цели и принципы маркетинга
4. Функции и инструменты маркетинга
5. Отличительные особенности активного и пассивного маркетинга
6. Сущность, значение и принципы сегментирования рынка
7. Характеристика стратегического и тактического маркетинга
8. Характеристика индустриального и социального маркетинга
9. Особенности инновационного маркетинга
10. Роль, цели и задачи маркетингового исследования
11. Объекты, структура, виды  и методы маркетингового исследования
12. Этапы маркетингового исследования
13. Виды маркетинговой информации
14. Методы сбора маркетинговой информации
15. Наблюдение как метод сбора маркетинговой информации

16. Понятие услуги ,их отличие от товара

17. Специфика маркетинга услуги
18. Содержание и этапы управления маркетингом
19. Характеристика рекламного маркетинга
20. Опрос как метод исследования рынка

21. Сущность, цели и элементы товарной политики.

22. Анкетирование как метод рекламного маркетинга
23. Виды анкетирования

24. Правила составления анкеты для исследования покупательских предпочтений

25. Жизненный цикл товара, его значение, характеристика фаз и соответствующих маркетинговых стратегий
26. Виды жизненного цикла товара, методы продления жизненного цикла товара
27. Новый товар: понятие, уровни новизны. Этапы разработки нового товара.

28. Понятие и функции товарного знака. Понятие и характеристики бренда
29. Понятие, виды и функции упаковки. 
30. Товарный ассортимент и товарная номенклатура, их характеристика. Управление товарным ассортиментом
31. Количественные показатели оценки конкурентоспособности товара

32. Понятие, факторы  и пути повышения конкурентоспособности товара
33. Понятие, цели и роль ценовой политики в комплексе маркетинга
34. Сущность, цели и задачи рекламы
35. Государственное регулирование рекламной деятельности
36. Методы и показатели эффективности рекламы
37. Понятие, цели, значение и основные мероприятия паблик рилейшнз 

38. Стимулирование сбыта: сущность, роль и виды
39. Прямой маркетинг: содержание и роль в маркетинговой политике коммуникаций
40. Объекты и виды контроля в маркетинге

41. Методы и показатели оценки эффективности маркетинга
42. Особенности покупательского поведения

43. Процесс принятия покупателем решения о покупке 

44. Роль маркетинга взаимоотношений в формировании поведения покупателей

45. Матрица «Бостон-Консалтинг Групп»

46. Взаимосвязь жизненного цикла товаров с матрицей «Бостон-Консалтинг Групп»

47. Общие подходы к разработке нового товара

48. Разработка стратегии маркетинга

49. Разработка концепции нового товара
50. Роль рекламы в процессе продвижения нового товара на рынок
